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OBJETIVO(S) :

Objetivos Generales: -

Que al finalizar el curso el alumno serd capaz de:

Dirigird sus conocimientos y habilidades para incursionar en operaciones
internacionales, con la éplicacién de principios tedricos e instrumentales
para la solucidn de problemas.

Planteard y argumentard una propuesta critica sobre un tema especifico.

Objetivos Especificos:

Que al finalizar el curso el alumno serd capaz de:

Asociar las variables de la economia internacional y regional con las
actividades y operaciones del comercio internacional.

‘Manejar conceptos y estrategias para investigar lternativas de solucién a

las limitantes del comercio internacional.
Desarrollar proyectos de insercién de empresas en el comercio
internacional.

CONTENIDO SINTETICO:

La economia internacional y el comercio.

Teorias del comercio ¥nternacional.

Organismos para la solucidn de controversias internacionales.
Mercados bloques regibnales y tratados.

Balanzas de comercio y tasas de cambio.

Cooperacidn e integracidén econdmica mundial.
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fQ) Naciones unidas y sus organismos.

b) Cooperacidén econdmica régionalﬂ

c) Cooperacidén econdmica internacional.
d) Sistema monetario internacional.

e) Organizacién mundial de  comercio.

f) La promocién. '

3. El comercio exterior.

a) Productos vy embalaje.

b) Cotizaciones e incoterms.

¢) Procesos aduanales de importacidn y exportacidn.
d) Medios de pago y créditos documentarios.

e) Logistica internacional, seguros y fianzas.

f) Contratacién del transporte.

4. Obstaculos y fomento al comercio exterior.

a) Barreras arancelarias y no arancelarias.

b) Aranceles y nomenclatura de mercancias.

¢c) Ferias exposiciones y organizaciones de comercializacidn. : -
d) Fomento del sector publico.

5. La negociacién.

a) Relaciones cooperativas inter-organizacionales.
b) Negociacidn intercultural.

c) Mediacidén, arbitraje y conciliacidn.

d) Tipos de negociacién.

e) Etapas y estrategias de negociacién.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

El proceso de ensefilanza-aprendizaje se llevard a cabo de una manera dindmica;
el profesor serd conductor de este proceso Yy promoverd la participacién
activa de 1los alumnos. A partir de la 1lectura previa por parte de los
alumnos, el profesor iniciaréd las sesiones haciendo una introduccién al tema,
planteara preguntas, ejes de discusidén y abrird el debate al grupo.

El profesor explicard el desarrollo de conceptos, técnicas ¢ procesos,
presentard ejemplos y abrird un espacio para plantear preguntas y dudas.
Posteriormente, aplicard ejercicios o problemas que resolverdn los 'alumnos de
manera individual, en equipo o el grupo en su conjunto, poniendo en préctica
los conocimientos adgquiridos. El profesor promoverd el uso de la légica, la
\?rgumentacién vy la creatividad.
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Se impulsard la reflexién de los alumnos y la expresidén de sus ideas, dudas y
puntos de vista, mediante preguntas Yy comentarios. Se aclarardn las dudas
surgidas, se profundizarén los aspectos requeridos o se ampliaréd la
informacién necesaria, haciendo un esfuerzo por llegar a conclusiones; ademas
de otras modalidades que proponga el profesor y que serdn dadas a conocer al
inicio del curso. ‘

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacidén Global:

Incluird evaluaciones periédicas y, en su caso, evaluacidén terminal. Las
primeras podrédn realizarse a través de participacidén en clase, elaboracidn de
fichas, controles de lectura, exposiciones individuales o de grupo y
elaboracidén de trabajos de investigacidn.

Evaluacién de Recuperacidn: .

Incluird una evaluacidn escrita que podré ser global o complementaria con
base en los contenidos del programa y un trabajo que deberd entregarse en la
fecha sefialada en el calendario de evaluaciones de recuperacidén aprobado por
el Consejo Académico. ’

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Avila, Marcué Felipe (2001), Estrategias de promocidén en comercio exterior,
Trillas, México. ;

Colaidcovo J. L., Assef A. A., Guadanga J. C. G. (1993), Proyectos de|
exportacidn & estrategias de marketing internacional, Ediciones Macchi,
Argentina. :

Chacholiades Miltiades (1992), Economia internacional, McGraw-Hill, México,
674 péags. ‘ :

Lerma Kichner Alejandro (2000), Comercio internacional, ECAFSA/UNAM, México.

Marino Jorge (1999), Ld supranacionalidad en los procesos de integracidén
regional, Mave Editor. Espaifia.

J&éndez S. Nahum (2003), El poder de la negociacidén en la venta, McGraw-Hill
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| Interamericana, México.
Mercado H. Salvador (2000), Comercio internacional, 2 tomos. Limusa, México.

Reyes Diaz-Leal Eduardo (1993), La mentalidad exportadora, BANCOMEXT, México,
185 péags.

Samuelson, Paul vy William Nordhaus (1988), Economia, 120 Edicién,
McGraw-Hill, México, 1156 péags.

Trejo Vargas, Pedro (2004), Comercio exterior sin barreras, Ediciones

Fiscales ISEF, México.
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